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Suportes publicitarios: o céu é o limite!
Antncios em moscas, ovos, parques de estacionamento ou corpo humano sao alguns dos suportes
alternativos que as marcas tém utilizado para conseguir atrair potenciais consumidores
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CAFES, parques de estaciona-
mento, estagdes de metro ou
avides podem ser espagos ideais
para fazer publicidade. Hoje em
dia, vale tudo para as marcas te-
rem visibilidade, Uma das nlti-
mas tendéncias é apresentar pu-
blicidade em suportes relacio-
nados com as aceoes do dia-a-dia
dos consumidores, Desde o mo-
mento que vai para o trabalho
até chegar a casa, de certeza gue
ja foi ‘atacado’ por publicidade
nos sitins mais inesperados.
Em Portugal, apesar de «ain-
da termos algum grau de con-
servadorismon, ja comecamos
a assistir a algumas inovagdes
nos suportes de comunicac¢ao,
explica Carlos Coelho, especia-
lista em marcas. O altimo passo
foi dado pela Excalibur. A em-

presa criou um novo standard
mundial de publicidade em par-
ques de estacionamento.

A criacao de valor resulta «da
forte inducio de consumo que
o impacto da plataforma cria,
atraveés da experiéncia de vi-
véncia da marca. 0 ambiente
passa a ser atractivo e fami-
liar, ao contrario da publici-
dade convencional. Durante
um minuto - o tempo de esta-
cionar - estamos ligados a
uma marca. E, no caso dos
parques dos shoppings, as
pessgas confiam o carro a
marca durante duas a trés ho-
ras», explica Joao Castro Bar-
bosa CEQ da empresa.

As caixas de piza e de pipocas
também aparecem como alter-
nativas aos meios tradicionais.
Representam momentos de
maior descontracgao e, assim, a
aceitagao da proposta oferecida

na caixa e a marca sao de mais
facil assimilacan

Num pancrama onde «a exis-
téncia excessiva de publici-
dade parece sobrecarregar a
paciéncia do consumidor, a
criatividade e inovagéo sao os
maiores aliados das marcas»,
sublinha Carlos Coelho.

Voos mais altos

La fora, o ceu € mesmo o limite
para a criatividade. Nem as
moscas escapam a esta nova
tendéncia. A Feira do Livro de
Frankfurt foi o palco de apre-
sentagdo do flyvertising. A ideia
consiste em colocar antncios
em moscas para atrair visitan-
tes ao stand da nova editora Ei-
chborn. Como? Através da co-
locagao de pequenos banners,
gue continham o site da editora,
atados a 200 moscas.

Pargues

de estacionamento
sdo a ultima ‘moda’

de suportes originais

em Portugal. As caixas

de pizas e de pipocas

estdo em segundo lugar

Alguns paises ja comecaram a
usar tambeém as mesas de refei-
¢ao dos avides como instrumen-
to publicitario. Ao baixarem as
mesas, 08 passageiros podem fi-
car a par de toda a informacéao
sobre novos produtos.

Mas o mundo subterraneo
também ndo escapa a esta onda.
Varias empresas ja aderiram ao

tatoomarketing, que consiste em
escrever e desenhar no corpo hu-
mano logotipos, sifes e todos os
géneros de mensagens publici-
tarias. Normalmente, estes su-
portes humanos “passeiam’ em
lugares onde ha maior circula-
cao de potenciais consumidores,
como escadas do Metro.

Fresco e original

Outro dos suportes onde é pou-
co usual fazer publicidade e
que tem ganho muitos adeptos
€ as caixas de ovos, técnica co-
nhecida por eggverfising. 0 que
comegou por ser uma ideia
para assegurar a frescura e
qualidade deste produto - com
a inscricio do prazo de valida-
de na casca ou nas proprias
embalagens — abriu portas a
uma nova e original forma de
comunicacgdo das marcas.




